
Si desea m§s informaci·n sobre SIDF, incluyendo herramientas, recursos y soluciones de 
autenticaci·n de correo electr·nico de terceras partes, visite www.microsoft.com/senderid. Si 
desea m§s informaci·n sobre el compromiso de Microsoft con la seguridad en l²nea, incluyendo 
colaboraci·n con industria, obligatoriedad, formaci·n de clientes y tecnolog²as innovadoras, 
visite www.microsoft.com/safety 

Autenticaci·n mejorada
A los remitentes de correo electr·nico, la publicaci·n de un registro SPF les proporciona un gran 
valor para la empresa mediante la protecci·n de sus nombres de dominio y de sus marcas. A los 
receptores, la autenticaci·n del correo electr·nico de entrada les proporciona un nivel superior de 
protecci·n contra el correo no deseado y el phising con el þn de proteger a sus organizaciones 
y empleados. Organizaciones de todo el mundo vienen integrando en la actualidad Sender ID 
en sus soluciones por niveles de correo no deseado. En la actualidad, m§s de una docena de 
proveedores de MTA de SMTP y soluciones de c·digo abierto, incluyendo Sendmail, ofrecen 
esta funcionalidad. Mediante la inclusi·n del resultado de Sender ID en la heur²stica existente 
y la aplicaci·n de la reputaci·n del dominio, las redes receptoras obtienen un nivel superior de 
detecci·n de correo no deseado y phising con menor n¼mero de positivos falsos, aumentando, 
de este modo, la conþanza en l²nea de los empleados. La autenticaci·n de correo electr·nico 
entrante ofrece a sus empleados una protecci·n a¶adida contra correos electr·nicos enga¶osos, 
reduciendo el riesgo de abusos dirigidos contra los datos de informaci·n personal y corporativos. 

Adopci·n global
A d²a de hoy, m§s de 2,5 millones de compa¶²as han publicado registros SPF y m§s de 600 
millones de usuarios se encuentran protegidos por SIDF. Esta adopci·n global est§ mejorando de 
forma signiþcativa la precisi·n del þltrado de correo electr·nico para protegerlo contra abusos de 
correo no deseado y phising. En un esfuerzo por proporcionar asistencia a todos los segmentos 
de clientes, desde consumidores hasta el §mbito empresarial, Microsoft ha integrado SIDF en 
MicrosoftÈ Exchange Server 2003 Service Pack 2 (SP2), en el servicio de correo electr·nico basado 
en web Microsoft HotmailÈ, en Microsoft WindowsÈ Live Mail, Microsoft OutlookÈ Express, y 
en el cliente de mensajer²a y colaboraci·n de Outlook. Mediante la implantaci·n de Sender ID, 
las organizaciones contribuir§n a mejorar la conþanza en l²nea, a la vez que obtienen ventajas 
competitivas para su marca y sus iniciativas de marketing en l²nea. Existen m§s soluciones l²deres 
del sector a su disposici·n en:
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