
Weitere Informationen ¿ber SIDF, einschlieÇlich Tools f¿r die Authentiþzierung von  
E-Mails, Ressourcen und Lºsungen von Drittanbietern þnden Sie unter www.microsoft.com/
senderid. Informationen ¿ber das Engagement von Microsoft in Bezug auf Internetsicherheit, 
Branchenkollaborationen, Umsetzung, Weiterbildung von Kunden und innovative Technologien 
þnden Sie unter www.microsoft.com/safety 

Verbesserte Authentiþzierung
F¿r die Absender von E-Mails bietet die Verºffentlichung eines SPF-Eintrags einen bedeutenden 
unternehmerischen Wert, da sie ihre Domªnennamen und Marken sch¿tzt. F¿r die Empfªnger 
bietet die Eingangs-Authentiþzierung eine zusªtzliche Stufe f¿r eine verbesserte Erkennung 
von Spam und Phishing, um ihre Unternehmen und Mitarbeiter zu sch¿tzen. Weltweit 
sind Unternehmen jetzt dabei, Sender ID in ihre vielschichtigen Anti-Spam-Lºsungen zu 
integrieren. Heute wird diese Funktionalitªt von ¿ber einem Dutzend f¿hrender SMTP-MTA-
Anbieter und OpenSource-Lºsungen, darunter Sendmail, angeboten. Durch Einbinden des 
Ergebnisses von Sender ID in bestehende Heuristiken und Anwenden der Domªnenreputation 
kºnnen empfangende Netzwerke Spam und Phishing mit einer geringeren Anzahl an False 
Positives besser erkennen, was dazu f¿hrt, dass Mitarbeiter dem Internet grºÇeres Vertrauen 
entgegenbringen. Die Eingangs-Authentiþzierung bietet Ihren Mitarbeitern einen zusªtzlichen 
Schutz vor betr¿gerischen E-Mails und verringert das Risiko von Bedrohungen, die sowohl auf 
deren personenbezogene Daten als auch auf ihre Unternehmensdaten abzielen. 

Weltweite Einf¿hrung
Heute haben mehr als 2,5 Millionen Unternehmen SPF-Eintrªge verºffentlicht und ¿ber 600 
Millionen Benutzer genieÇen den Schutz von SIDF. Durch diese weltweite Einf¿hrung wird die 
Genauigkeit der E-Mail-Filter zum Schutz vor Spam- und Phishing-Angriffen deutlich verbessert. 
Da Microsoft alle Kundensegmente vom Verbraucher bis zum Unternehmen unterst¿tzt, wurde 
SIDF in folgende Produkte integriert: MicrosoftÈ Exchange Server 2003 Service Pack 2 (SP2), 
den webbasierten E-Mail-Dienst Microsoft HotmailÈ, Microsoft WindowsÈ Live Mail, Microsoft 
OutlookÈ Express sowie Outlook Messaging und Collaboration Client. Durch den Einsatz von 
Sender ID tragen Unternehmen dazu bei, die Zuversicht und das Vertrauen ins Internet zu 
verbessern und kºnnen gleichzeitig einen Wettbewerbsvorteil f¿r ihre Marken und  
Online-Marketinginitiativen erreichen.  Zusªtzliche f¿hrende Branchenlºsungen sind von 
folgenden Anbietern erhªltlich:
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