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GRUPO BRODHEIM

AGENDA

1 ïApresentação da empresa

2 ïDiagnóstico

3 ïProcesso Selecção

4 ïProjecto

5 ïExemplos práticos

6 ïRetorno Investimento



Grupo Brodheim ïrepresentação de marcas de 

prestígio na àrea da moda, acessórios e óptica
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6 Cadeias Franchise

70 Pontos Venda
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GRUPO BRODHEIM

Hierarquia Produto (7 níveis)

Marca(Timberland, Furla, Burberry, é)

Submarca(Sapatos, Roupa, Acess·rios, é)

Divisão(Homem, Senhora, Crian­a, é)

Sub Divisão(é)

Grande Família(é)

Família(é)

Referência(é)



GRUPO BRODHEIM

Nº Artigos

23.500 por estação // 254.000 total

Escalas Cores/Tamanhos

- Small, Medium, Large, Extra Large

- 38, 40, 42, 44, 46

- 7, 7.5, 8, 8.5, 9

- 3M, 6M, 1A, 2A, 3A

- etc..



Heterogeneidade Sistemas

Backoffice Server

Application 3

STORES

Database App3

Backoffice Server

Application 2

STORES

Database App2

Backoffice Server

Application 1

STORES

Database App1

MS ACCESS Server

NETWORK

BUSINESS

FRANCHISEES

INTERNAL USERS

UNITS

FRANCHISEES

Meetings Stores visits

Excel Files

Manual

Inputs


