L'anno scorso il mercato del noleggio a lungo termine é cresciuto del 12%, con 3 miliardi di fatturato

[’AZIENDA SCOPRE I AFFITTO

In Italia circola un parco di 521 mila veicoli. E ¢’é ancora spazio

DI GUIDO M AURINO

anutenzione, bollo auto, as-

sicurazione, deprezzamento
ecosi via. L'acquisto di un’ auto
puo costare aun’ azienda uname-
diadi 13.586 euro I’ anno, in base
aun calcolo effettuato dal centro
studi di Lease Plan, uno dei mag-
giori operatori di noleggio auto
azienddi in Italia.
E per questaragione che sempre
piu aziende si stanno orientando
verso la soluzione ddll’ &ffitto. In
dieci anni il settore dell’ autono-
leggio épassato da 76 milaaoltre
600 mila vetture gestite e da un
fatturato di 455 milioni aoltre 4
miliardi di euro nel 2006. Solo
nello scorso anno la crescita del
giro d' affari e statadel 10% men-
treil numero di veicoli hafattoun
balzo del 9%.
Un boom, sottolineano
dall’ Aniasa, I’ Asso-
ciazione dell’industria

Il segmento

scitaesponenzidedi questi ultimi
dieci anni, il settoreétutt’ dtroche
maturo. Finora, infatti, il noleggio
di lungo termine & stato utilizzato
soprattutto dai grandi gruppi con
molte vetture di cui preferivano
delegare la gestione per liberare
risorseed energiesul loro corebu-
siness. C'€, perd, un mercato fatto
di piccole aziende e professionisti
con un parco d'auto di milioni di
vetture fraproprieta e leasing che
aspettadi essere aggredito. «Tutte
le societa del settore», sottolinea
Erasmo Paone, vicepresidente di
Aniasa, «s stanno orientando ver-
so le piccole e medieimprese che
rgppresentano dmeno 2,5 milioni
di auto». Nelle grandi aziendeiil
concetto che con il noleggio di
lungo termine si puo risparmiare
dal 10 a 30% dei costi sul parco
veicoli e ormai pas-
sato. «l| tasso di pe-
netrazionein questo
segmento e del 70-

dell’ autonoleggio e Che ora pub 80%», continua Era-
dei servizi automobili- di smo Paone, «una ci-
stici, che é stato regi- CFE€SCETe fra che scende al

strato in «un momento SN N 20% nelle aziende
di congiuntura negati- pmue que;llo medie fino acrollare
van. delle pmi a 2-3%nellepiccole

— & redta». Insommaci

L’ultima Finanzia-

ria, per 0, hadrasticamentetaglia-
toladeducibilitadei costi e, anche
seil governo si € impegnato ari-
vedere la questione con le parti
nel prossimi mesi quando sarapiu
chiaro come s risolveralapartita
fraltaliae Unione europea sui
rimborsi dell’ lva, il settore hasu-
bito un rallentamento che, per il
momento, non & ancora possibile
quantificare. «C'& un sentimento
di attesa», spiega Mauro Gobbo,
marketing manager di Locat rent,
«i clienti stanno prorogandoi con-
tratti in essere e non avvertiamo
un passaggio dal noleggio ad altre
formedi gestione ddll’ auto azien-
dalecomeil leasingolaproprieta,
maeé chiaro chesiamo in unafase
di stand by».

Gli ultimi dati disponibili sono
le stime elaborate dall’ Aniasa sul
2006. 1| mercato del noleggio a
lungo termine (lanaturaleaterna-
tivaall’ auto di proprieta) hamo-
strato un incremento del 12% del
fatturato, salito a3.051 milioni di
euro con un parco circolante di
521 milaveicoli (+11%rispettod
2005). A essere affittate sono so-
prattuttoleautomobili cherappre-
sentanoil 72% del mercato contro
il 20% di furgoni e minibus, eil
7% dellemoto. Nonostantelacre-

SONO ancora spazi
per crescere emolto.

Ma come scegliere fra auto di
proprietaenoleggio di lungo pe-
riodo? Cristiano Benazzi di Gmb
consulting invita ad analizzare
unaserie di variabili: chilome-
traggio, ampiezza dellaflotta
aziendale e incidenza delle spese
streordinarie. «Se si haun parco
auto con un chilometraggio im-
portante, il noleggio € unaforma
di gestionepiu conveniente», sug-

Negli 2005 i costi per chilometro del servizio a noleggio sono scesi

gerisce Benazzi. «Allo stessomo-
do, piuil parco vetture & ampio
maggiore sono le spese per lasua
gestioneequindi crescelaconve-
nienzaad affidarne lagestione a
unafiguraesterna Laterzavaria
biledaprenderein considerazione
sono le spese straordinarie (inci-
denti, rotture ecc...) che anche
qui possono portare |’ azienda ad
esternalizzareil servizio per non
doversene occupare».

Nel 2005, leautoinflottadelleso-
cietadi noleggio alungo termine
hanno registrato una percorrenza
mediadi 36 milakm 1’ anno, men-
tre nel 2004 questo vaore eradi
32.300km1’anno.
Parallelamente sono aumentati,

anche se lievemente, i costi del
noleggio con il canone medio
mensile sdito del 3%, attestando-
s a506 euroa mesecontroin490
euroa mesede 2004. Guardando
dlaspesa per chilometro, perd, s
osservacomeil prezzo medio a
chilometro e addiritturasceso di 7
punti percentuali rispetto al 2004
adimostrazione, sottolineal’ A-
niasa, che «il settore sta raggiun-
gendo delleottimizzazioni gestio-
nali e operative che permettono di
rigirare a clientei risparmi gene-
rati sul versante del costi».

I nter essante puo essere anche
guardare le auto preferite dai
clienti per il noleggio alungo ter-

A meta strada rispetto al modello europeo

Nonostante i passi da gigante registrati negli ul-
timi anni, I’ Italia rimane in ritardo sul noleggio
alungo termine rispetto agli altri paesi europei.
11 mercato dell’ auto aziendale & sostanzialmen-
te in linea con quello che accade a di 1a delle
Alpi. L'Italia, coni suoi quasi 2,5 milioni di au-
to aziendali, si posizionadietroi 3,5 milioni del-
laGermania, sostanzialmenteallapari dellaGran
Bretagna e davanti a Francia, ferma a2 milioni,
e Spagna dove ci sono 1,5 milioni di auto con
partita Iva.

Lagestione professionale della flotta auto, pero,
e arrivata tardi e per diversi anni ha stentato ad
affermarsi per cause strutturali aun sistema eco-
nomico fatto soprattutto di piccole e medie im-
prese con esigenze limitate. Il risultato € cheil
tasso di penetrazione delle vetture a noleggio &

circalametadi quello europeo.

Oltre arecuperareil terreno perduto, adesso, oc-
correraanche affrontarele nuove sfide poste dal -
lo scenario europeo. Le societa multinazionali
stanno ormai cercando partner che siano in gra-
do di fornire e gestire auto in tutti i paesi dove
sono presenti, cercando economie di scala che
taglino drasticamente i costi del servizio senza
rinunciare a una qualita sempre piu elevata. Un
fenomeno, questo, che potrebbe portareaun con-
solidamento del settore con I’ aggregazione e la
fusionedei principali operatori del settore chein
guesto momento operano sullo scenario europeo,
manon solo. Ladivisionespecializzatadellaban-
ca Ing ha giarealizzato due importanti acquisi-
zioni negli ultimi mesi. Mail processo € solo agli
inizi.

mine. Laclassifica, nel 2005, ve-
devaai vertici laPunto, seguitada
Focus, Stilo, Panda, Astra, Audi

A4, Megane, Bmw serie3, Alfa
147 e Golf. Ai primi dieci posti

c’erano quindi sei vetture del seg-
mento C e due del segmento D. |

tagli agli sgravi previsti dallaFi-
nanziariarischiano di ridurre pe-
santementelaprevaenzadi vettu-
redi fasciapiu alta «l dati sugen-
Naio mostrano per esempio un ca
lo nelle vendite di station wagon,

tipiche auto aziendali, che sono
passate dall’ 11 a 9% delle nuove
immatricolazioni», mette in luce
Gianni Filipponi, segretario na-
zionale dell’ Unrag, I’ Unione na-
zionale rappresentanti degli auto-
veicoli esteri. E tutti gli operatori

del settore sono concordi nell’ at-
tendersi per i prossimi mesi la
sceltadi vetture pit economiche
per il noleggio alungo termine e
pitin generae per le auto azien-
dali.

«l| mercato comungue anche
per il 2007 dovrebbe continuarea
crescere di circail 5%, prevede
Mauro Gobbo, «sostanzialmente
inlineacon quanto avevafattove-
derenegli ultimi anni». Laspinta,
d'atra parte, pud venire proprio
dallaconquistadi nuovi settori. Ci

sono su strada 5,5 milioni di auto
con partita lva; di queste soltanto
600 mila sono noleggi di lungo
termine mentreil leasing rappre-
sental,7 milioni di veicoli eleau-
todi proprietasono 2,5milioni. S

trattadi segmenti e scelte che po-
trebbero entrare presto in concor-
renzafraloro. Peugeot ci crede:

«l| nostro obiettivo per il 2007,

spiega Philippe Vidal, direttore
vendite speciali Peugeot Italia, «&
crescere sul mercato delle flotte
aziendali, che oggi rappresenta
per noi il 25% delle vendite com-
plessive, puntando soprattutto sui

professionisti esullepiccoleeme-
dieaziende».

Poi ¢’étutto il settore dei veicoli

commerciali. Nel 2005 lacrescita
di furgoni, minibuse camion sotto
i 65quintali estatadel 6% (93.800
unita contro le 88.800 del 2004),
ben d di sotto dell’ 11% delle vet-
ture. 11 dato, spiegal’ Aniasa, ri-
flette daun lato per una cautela
delle pmi nello sperimentare que-
sto servizio e ddll’dtro con lane-
cessitadi veicoli specidizzati co-
me quelli refrigerati che non sono
ancoraforniti dalle societa di no-
leggio. Si tratta di due fattori che
andranno affrontati nei prossimi

anni. (riproduzione riservata)



